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FAQs zu JIM:

 Warum machen wir JIM?

 Für wen machen wir JIM?

 Wie machen wir JIM?

 Warum machen wir JIM jährlich?

 Werden Jugendliche mit Migrationshintergrund in der JIM berücksichtigt?

 Was sind die besonderen Herausforderungen an JIM?



FAQs zu JIM:

 Warum machen wir JIM?

 Jugend und „Neue Medien“ in den 90er Jahren auf der politischen Agenda

 1994: Multimedia-Enquete Landtag Baden-Württemberg

 1995: Enquetekommission „Zukunft der Medien in Wirtschaft und 

Gesellschaft – Deutschlands Weg in die Informationsgesellschaft“ 

 Viele Debatten über Chancen und Risiken, aber keine repräsentativen 

Nutzungsdaten

 Gemeinsame Forschung durch 2 Landesmedienanstalten (LMK, LFK) und 

SWR-Medienforschung



1999





2009



FAQs zu JIM:

 Für wen machen wir JIM?

 Medienpädagogische Praxis

 Programm-/Formatentwicklung und Aufsicht

 Politik und Wissenschaft

 Interessierte Öffentlichkeit

 Aus-/Fortbildung 

 Gesellschaftliche Debatte

 Basisstudie – Grundlage für weitere/vertiefende Forschungsansätze



FAQs zu JIM:

Druckauflage: ca. 15.000 Exemplare

Vorträge (~ 25 pro Jahr)

Gastbeiträge (~ 5 pro Jahr) 

Download als pdf: ca. 120.000 Mal pro Jahr

Bestellung Broschüre: ca. 10.000 pro Jahr



FAQs zu JIM:

 Wie machen wir JIM?
Januar-April
Fragebogen-

Überarbeitung

Mai 
Fragebogen-

Programmierung,
Pre-Test

Juni-Juli
Feldphase, 

Datenerhebung

August
Institut: 

Datenaufbereitung

September-
Oktober

Datenauswertung, 
Studienbericht

November
Druck, 

Veröffentlichung



FAQs zu JIM:

 Warum machen wir JIM jährlich ?

 Entwicklung der Digitalisierung adäquat abbilden

 Werden Migrant*innen in der JIM berücksichtigt?

 Anteil Befragter mit Migrationshintergrund ca. 10 % 

 „deutschsprechende“ Jugendliche (u. Eltern wg. Erlaubnis)



FAQs zu JIM:

 Was sind die besonderen Herausforderungen an JIM?

 Fragebogenkonzeption

 Welche Themen / Fragestellungen sind relevant

 Fortschreibung der Daten  vs. neue Fragestellungen 



FAQs zu JIM:

 Was sind die besonderen Herausforderungen an JIM?

 kontinuierliche Anpassung an technische Entwicklungen



FAQs zu JIM:

 Was sind die besonderen Herausforderungen an JIM?

 Semantische Veränderungen

Was ist Fernsehen?

• … alles, was ich auf dem Fernsehgerät schauen kann, egal ob es 
live übertragen wird oder eine Aufzeichnung ist 

• … wenn Sendungen aktuell/live im Fernsehen laufen und dort nur 
in einem bestimmten Zeitraum verfügbar sind

• …  wenn es sich um ein Gerät handelt, bei dem es keine 
Ablenkungsmöglichkeiten gibt

• … wenn ich zu Hause auf dem Sofa vor dem Fernseher sitze

• … wenn ich keine Möglichkeit habe, die Sendung vorzuspulen oder 
zu pausieren etc.

Was ist Mobbing?



FAQs zu JIM:

 Was sind die besonderen Herausforderungen an JIM?

 Methodendiskussion

CATI 
(Telefon)

CAWI 
(Online)

Datenqualität

Erreichbarkeit der Zielgruppe

Repräsentativität

Interviewführung / Verständnis

Einverständnis der Eltern

Interviewlänge

Zeitreihenvergleich

Kosten 





Gerätebesitz Jugendlicher 1998
- Auswahl -

HiFi Anlage: 84%

Fernseher: 60%

Computer: 35%

Pager: 9%

Handy: 8%



Lautsprecher: 76%

Joystick: 65 % 

Internetzugang: 35%

TV Karte: 11%

Radiokarte: 9%

PC Ausstattung 1998
- Auswahl -
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Gerätebesitz Jugendlicher : 
Handy, MP3-Player und Smartphone 1998 - 2018

Quelle: JIM 1998 - JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Gibt es eine Community, die dir besonders gut gefällt?



Communities 2008



Online-Communities: schülerVZ



Online-Communities: schülerVZ
Persönliche Startseite



Online-Communities: Privatssphäre



Online-Communities: Privatssphäre



Online-Communities: Privatssphäre
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JIM-Studie
Jugend, Information, Medien

20-jähriges Jubiläum im November 2018

Jährliche Erhebung seit 1998



JIM-Studie
Jugend, Information, Medien

Grundgesamtheit:

Jugendliche von 12 bis 19 Jahren 

Stichprobe:

Repräsentative Stichprobe, n=1.200 Personen

Erhebungszeitraum und -methode:

Telefonische Befragung (CATI) 

von 28. Mai bis 5. August 2018

Durchführung:

GfK Media and Communication Research, Raunheim
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Quelle: JIM 2010-2018, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten

Gerätebesitz Jugendlicher 2010-2018
- Auswahl -
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Gerätebesitz Jugendlicher 2018
- Auswahl -
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Quelle: JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Gerätebesitz Jugendlicher 2018
-Auswahl-
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Quelle: JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Gerätebesitz Jugendlicher 2018
- Auswahl -
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Medienbeschäftigung in der Freizeit 2005-2018
- täglich/mehrmals pro Woche, Auswahl -
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Quelle: JIM 1998 - JIM 2018, *nur gedruckte Bücher, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Entwicklung tägliche Onlinenutzung 2007-2018
- Montag bis Freitag, Selbsteinschätzung in Minuten-

Quelle: JIM 2007-2018, Angaben in Minuten, *Änderung der Fragestellung, Basis: alle Befragten
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Am häufigsten eingesetztes Gerät 
zur Internetnutzung 2018
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Quelle: JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die mind. alle 14 Tage das Internet nutzen, n=1.195
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Quelle: JIM 2008-2018, Angaben in Prozent, Basis: Internetnutzer

Inhaltliche Verteilung der Internetnutzung 2008-2018 
- in Prozent -



Quelle: JIM 2017, JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten

Aktivitäten im Internet: Kommunikation 
- täglich/mehrmals pro Woche -
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Wichtigste Apps 2018 
- bis zu drei Nennungen-

Quelle: JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen, n=1.176
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Möglichkeiten der Instagram-Nutzung 2018
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Quelle: JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die zumindest seltener Instagram nutzen, n=899



Optionen der Fernsehnutzung: Frequenz 2018 
- täglich/mehrmals pro Woche -

Quelle: JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200
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Nutzung von Sendungen, Serien und Filmen 
im Internet 2018
- täglich/mehrmals pro Woche -

Quelle: JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200
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YOUTUBE



Von 100 Jugendlichen…

YouTube-Nutzung



Von 100 Jugendlichen…

YouTube-Nutzung

… nutzen 100 YouTube.



Von 100 Jugendlichen…

YouTube-Nutzung

… gehören 90 zu den regelmäßigen YouTube-Nutzern.



Von 100 Jugendlichen…

YouTube-Nutzung

… nutzen 64 YouTube täglich.



Liebste YouTube-Kanäle 2017:

LeFloid: 4 % Bibis Beauty Palace: 5 % Gronkh: 4 %Julien Bam: 6 %



YouTube-Nutzung 2018
- täglich/mehrmals pro Woche -

Quelle: JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die zumindest seltener YouTube nutzen, n=1.197
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Digitale Spiele: Nutzungsfrequenz 2018 
- Computer-, Konsolen-, Tablet- und Handyspiele (netto) -

Quelle: JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200 
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Versehentlicher Kauf/Abonnement in Spielen 2018 
- Habe schon mal versehentlich etwas beim Spielen gekauft/abonniert -

Quelle: JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: Nutzer von Computer-, Konsolen-, Tablet-, Handyspielen, n=1.069
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Kontakt mit Hassbotschaften 2018 
- Wie oft sind dir schon Hassbotschaften im Internet begegnet? -

Quelle: JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200 
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Freizeitbeschäftigung: 1998, 2008, 2018 
- täglich/mehrmals pro Woche -

Quellen: JIM 1998, 2008, 2018, Angaben in Prozent, * 1998 nicht erhoben, Basis: alle Befragten, n=1.200 
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit.

Download und Bestellung der Studien: www.mpfs.de


